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PRAAMBEL

Das Stadtbild des historischen Stadtkerns Krefeld-Uerdingen weist ein Uber Jahrhunderte
gewachsenes, vielseitiges und gestalterisch qualitatsvolles Stadtbild auf. Dieses Stadtbild gilt es
in seiner Charakteristik zu bewahren, zu pflegen und zukunftsorientiert weiterzuentwickeln,
indem einerseits vorhandene Qualitdten gestarkt und andererseits stadtbildschadigende
Entwicklungen vermieden werden.

Der durch eine Denkmalbereichssatzung geschitzte historische Stadtkern wird insbesondere
gepragt durch seine historische Bebauung und vielgestaltige, pragnante Fassaden zum
offentlichen Raum. Der Geb&udebestand lasst sich Gberwiegend folgenden Bebauungstypen
zuordnen:

» Kleinbirgerliche Hauser, entstanden zwischen der Stadtgriindung bis ca. 1800

» Spatbarocke Biirgerhauser, entstanden zwischen 1700 und 1800

» Klassizistische Birgerhauser, entstanden 1800 bis 1870

» Historistische Stadthauser, entstanden 1870 bis 1945

» Wohn- und Geschaftshduser der Nachkriegszeit, entstanden ab 1945

» Post- / Nachmoderne Wohnbauten, entstanden ab 1980

Der Stadtgrundriss Uerdingens geht auf eine planmagige Stadtgrindung im 13. Jahrhundert
zurlick. Ein pragendes Merkmal ist das historische Achsenkreuz mit einer Nord-Siid-Verbindung
(Nieder- und Oberstral3e) und einer West-Ost-Verbindung (Alte Krefelder StralRe, Am
Marktplatz, Am Rheintor). Aufgrund der Anbindung dieser Achsen an die ehemaligen Stadttore
stellten sie bis in die friihe Neuzeit die einzigen durchgangig bebauten Strafl3en dar. Diese
Hierarchie lasst sich bis heute in der Stadtstruktur wiedererkennen. Die Bebauung entlang des
Achsenkreuzes weist eine hohere bauliche Dichte, grof3ere Gebaudehdhen und eine starkere
Auspragung architektonischer Gestaltungsmerkmale auf. Die Qualitat dieser StralRenraume wird
aulRerdem durch eine hdhere Anzahl von Baudenkmalern, erhaltenswerten Fassaden und
historischen Ensembles gepragt.

Aufgrund der beschriebenen charakteristischen Merkmale von Stadt- und Bebauungsstruktur
sowie zur Sicherung der gestalterischen Eigenart von einzelnen historischen Ensembles und
der vorwiegend durch Wohnnutzung gepragten Bereiche wird innerhalb des gesamten
Geltungsbereiches der Teilbereich ,Geschaftslage“ gebildet, er umfasst die Gebaude Am
Bahnhofsplatz 1,3, 5, 7, Alte Krefelder StraRe, Am Marktplatz, Am Rheintor 2, KurflurstenstralRe
35, 37, 39, 41, 43, 45, 47, 49, 51, 53, 55, Niederstral3e, Oberstralle, Von-Brempt-Stralie 1, 2, 3,
5,9, 11.


https://www.krefeld.de/c1257cbd001f275f/files/amtsblatt_20-2024.pdf/$file/amtsblatt_20-2024.pdf?openelement

Im Hinblick auf die Regulierung von Werbeanlagen wird der Teilbereich ,Geschéaftslage® durch
einen besonderen Handlungsbedarf gekennzeichnet. Hier folgte auf die wachsende
Bevolkerungsentwicklung seit Ende des 19. Jahrhunderts und der damit verbundenen
verstarkten wirtschaftlichen Tatigkeit im Stadtkern in der ersten Hélfte des 20. Jahrhunderts ein
Aufschwung des Einzelhandels. Infolgedessen, aber insbesondere nach dem 2. Weltkrieg,
wurden Ladenlokale mit Schaufenstern und Werbeanlagen zu einem pragenden Merkmal des
Stadtbildes. Seitdem wurden die Erdgeschosszonen der Bebauungstypen in diesen Stral3en
zunehmend insbesondere durch Werbeanlagen tberformt. Heute prdgen Werbeanlagen das
Stadtbild entlang dieser Stral3enraume durch ihre Position, Grofl3e, Gestaltung und Anzahl auf
negative Weise.

Um dieser Entwicklung entgegenzuwirken und die beschriebenen Qualitaten zu sichern, trifft die
Werbeanlagensatzung Festsetzungen zur Form und Gestalt von Werbeanlagen. Sie
gewahrleistet einen Mindestschutz des Stral3en- und Stadtbildes, einen qualitativen
gestalterischen Mindeststandard fir Werbeanlagen und schiitzt vor Verunstaltung im Sinne des
§ 10 Absatz 2 BauO NRW.

Im Zusammenspiel mit der Gestaltungssatzung stellt die Werbeanlagensatzung einen
konkreten, allgemeinverbindlichen Orientierungsrahmen dar, auf dessen Grundlage neue
gestalterische Ideen umgesetzt werden konnen, die den Qualitaten des historischen Kontexts
gerecht werden. Dariiber hinaus ist die Satzung ein transparentes Instrument, durch welches in
Zukunft Verlasslichkeit und Rechtsicherheit fir MaBnahmen im Zusammenhang mit
Werbeanlagen gewahrleistet wird. Sie sichert die Gleichbehandlung der Eigentiimer, Anwohner,
und Gewerbetreibenden untereinander.

Die Funktion des Geltungsbereiches als Stadtteilzentrum mit einem vielfaltigen, kleinteiligen
Angebot von Einzelhandel und Dienstleistung ist unmittelbar verbunden mit der historischen
Entwicklung des Stadtkerns. Um diese Struktur zu qualifizieren, strebt die Satzung einen
Ausgleich offentlicher und privater Interessen an, der die identitatsstiftenden Merkmale starkt
und weiterentwickelt. Vor dem Hintergrund der wachsenden Bedeutung des digitalen Handels
kommt dem Gleichgewicht zwischen der Information durch Werbung und einer guten
Aufenthaltsqualitat im 6ffentlichen Raum eine besondere Bedeutung fur die Attraktivitat des
Stadtkerns zu.

§1 Ziel

Ziel der Satzung ist die Sicherung und Starkung der Stadtbildqualitét des historischen
Stadtkerns Uerdingen im Hinblick auf das Erscheinungsbild von Werbeanlagen. Die Satzung
legt Mindeststandards fur Art, Position, GroRe, Gestaltung und Anzahl von Werbeanlagen fest.

8 2 Raumlicher und sachlicher Geltungsbereich

(1) Der raumliche Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung ,Historischer Stadtkern
Krefeld-Uerdingen® ist durch die Umrandung im beiliegenden Lageplan abgegrenzt
(Anlage 1). Die Anlage ist Bestandteil dieser Satzung.

Innerhalb des Geltungsbereiches wird ein Teilbereich gebildet:



Teilbereich ,Geschaftslage”: Am Bahnhofsplatz 1,3, 5, 7, Alte Krefelder StraRe, Am Marktplatz,
Am Rheintor 2, KurflrstenstralRe 35, 37, 39, 41, 43, 45, 47, 49, 51, 53, 55, Niederstral3e,
Oberstral3e, Von-Brempt-Stralle 1, 2, 3, 5, 9, 11

Die Ubrigen Gebaude des Geltungsbereichs sind: Am Bahnhofsplatz 9, Am Rheintor 3-9, Am
Zollhof 1-2, BruchstralRe, Burgstral3e, Casinogasse, Kirchplatz, Kramergasse, Kronenstrale,
KurfurstenstraRe 7, 9, 11, 13, 15, 17, 19, 21, 23, 25, 65, 67, 69, Obere Mihlengasse,
Patersgasse, Petersgasse, Roggendorfgasse, Seilbahn, Turmstral3e, Untere Mihlengasse,
Von-Brempt-Stral3e 4, 7

(2) Der sachliche Geltungsbereich umfasst gemafd 889 Absatz 1 Nr. 1 und 2 BauO NRW das
Errichten, Aufstellen, Anbringen, Andern und Ergéanzen aller Werbeanlagen und
Warenautomaten im rAumlichen Geltungsbereich dieser Satzung. Die Werbeanlagensatzung
regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen nach Anzahl, Position, GréRe, Art und Gestaltung.

§ 3 Begriffsbestimmung

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen und Anlagen, die
der Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Fotoplakate, Lichtwerbungen, Fahnen, Banner, Transparente,
Schaukasten sowie flr Zettel- und Bogenanschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen,
Tafeln und Flachen inklusive der erforderlichen technischen und konstruktiven Bauteile.

§ 4 Zulassigkeit

(1) Werbeanlagen sind an der Statte der Leistung zulassig. Je Betrieb, Dienstleistungsstelle
oder freiberuflich Tatigen, ist maximal eine der in den 88 5 und 6 aufgefihrten Werbeanlagen
pro stra3enseitiger Gebaudefassade zulassig. Mehrere Werbeanlagen an einem
Gebaudezugang sind in Gruppen zusammengefasst anzuordnen und hinsichtlich Material,
Farbe und GrofRe aufeinander abzustimmen.

(2) Schaukéasten sind fur kommunale, kirchliche und Vereinsmitteilungen sowie fiir Mitteilungen
gastronomischer Betriebe (Aushang Speise- und Getrankekarten) zulassig. Dabei sind je
Betrieb oder Einrichtung maximal zwei Schaukasten zuldssig. Schaukéasten dirfen gegentber
der Fassade bis maximal 0,15 m vorstehen. Schaukésten gastronomischer Betriebe durfen eine
Ansichtsflache von je 0,30 gm nicht Gberschreiten. Schaukasten fir kommunale, kirchliche und
Vereinsmitteilungen dirfen eine Ansichtsflache von 1,0 gm nicht tiberschreiten.

(3) unzulassig sind:

e Warenautomaten

e Zettel- und Plakatanschlage auf3er an dafir genehmigten Saulen, Tafeln oder Flachen

e Auf dem Boden angebrachte Werbeanlagen insbesondere Beklebungen und
Bemalungen

¢ Werbeanlagen aus Planen und Textil (insbesondere Banner, Spannbander, Fahnen und
Megaposter)

o Werbung auf Tragerplatten

e Ausleger in Form von Wirfeln, Pyramiden, Prismen oder &hnlichen volumindsen und
figurlichen Korpern, Formen oder tberdimensionalen Produktimitaten

o Werbeanlagen als bewegliche Werbe- bzw. Wendeanlagen

o Werbeanlagen mit wechselndem oder sich bewegendem Licht, Leuchtkasten,
Laufschriftanlagen, Lichtprojektionen und Skybeamer



o Werbeanlagen mit der Mdglichkeit bildwechselnder Motive (insbesondere Monitore, und
Videoleinwénde)
e Akustische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen

8§ 5 Allgemeine Bestimmungen fur alle Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen durfen das Stadt- und Straf3enbild sowie bauliche Anlagen nicht
verunstalten. Eine Verunstaltung liegt auch vor, wenn durch Werbeanlagen die Blickbeziehung
zu stadtebaulich oder historisch bedeutsamen Orten und Bauwerken verdeckt oder gestort wird.

(2) Werbeanlagen sind nur parallel zur Fassadenebene anzubringen. Sie sind ausschlief3lich in
horizontaler Ausrichtung anzubringen. Eine vertikale oder diagonale Ausrichtung ist unzulassig.

(3) Werbeanlagen sind ausschlieB3lich an der Gebaudefassade im Bereich zwischen der
Oberkante der (Schau-)Fenster im Erdgeschoss und der Unterkante der Fenster im ersten
Obergeschoss zuléssig, hochstens jedoch bis zu einer Héhe von 5,0 m Uber Gelénde.

(4) Werbeanlagen missen sich nach Grél3e, Anordnung und Farbgebung der baulichen
Anlage, an der sie angebracht werden, anpassen. lhre Position muss sich an den Achsen der
Fassadendéffnungen orientieren.

(5) Werbeanlagen, die Bauteile, Offnungen und Gliederungselemente der Fassade
Uberdecken, oder sich mit ihnen tberschneiden sind unzulassig.

(6) Werbeanlagen an Turen, Toren und Fenstern, die nicht als Ladeneingange oder
Schaufenster dienen, sowie an Einfriedungen sind unzulassig.

(7) Werbeanalgen an Erkern, Risaliten und Balkonen sind unzul&ssig.

(8) Fur Werbeanlagen erforderliche technische und konstruktive Bauteile sind farblich der
Fassade anzupassen.

8 6 Bestimmungen fir Werbeanlagen im Teilbereich ,,Geschaftslage“

(1) Schriftzlige sind einfarbig und in Form von Einzelbuchstaben zu gestalten.
Einzelbuchstaben und Firmenembleme sind in einer maximalen Hohe von 0,4 m fir
Kleinbuchstaben ohne Unter- und Oberlangen zul&ssig.

(2) An jeder Fassade ist je Geschaft, Gastronomie- und Dienstleistungsbetrieb maximal ein
Schriftzug zulassig. Befinden sich an einer Fassade mehrere Schriftziige unterschiedlicher
Betriebe, so muss der Abstand zwischen ihnen mindestens 0,5 m betragen. Ausgenommen
sind Behorden, wie die Polizei, Feuerwehr, Einrichtungen des Katastrophenschutzes und
andere Bundes-, Landes- und stadtische Einrichtungen.

(3) Die Lange von Schriftziigen parallel zur Fassade darf 75% der Geb&udebreite, jedoch nicht
mehr als 7,0 m umfassen. Bei Ladenlokalen oder Geschéaftsraumen, die sich tber Eck oder



Uber mehr als ein Gebaude erstrecken, darf auf jeder Seite hdchstens 75% der Fassaden- bzw.
Gebéaudebreite in Anspruch genommen werden.

(4) Das flachige Zukleben sowie Be- und Ubermalen von Schaufenstern ist unzulassig. In der
Summe ist die Nutzung der Schaufensterflache fir Beklebungen, Bemalungen und Hinweise
auf die Statte der eigenen Leistung auf 25 Prozent zu beschranken.

(5) Je Geschaft, Gastronomie- und Dienstleistungsbetrieb ist ein Ausleger zulassig,
ausgenommen sind Apotheken, fir diese sind zwei Ausleger zulassig. Ausleger dirfen maximal
0,8 m vor die Gebaudefront vortreten. Abweichend zu § 6 Absatz 3 sind Ausleger im Bereich
zwischen der Oberkante der (Schau-)Fenster im Erdgeschoss und der Unterkante der Fenster
im ersten Obergeschoss, hdchstens jedoch 5,0 m tGiber Geldnde, anzubringen und rechtwinklig
zur Fassadenebene auszurichten. Ihre Ansichtsflache darf jeweils maximal 0,75 gm betragen.
Das Anbringen von Auslegern an Kragdachern ist unzulassig. Ausleger missen eine lichte
Hohe von mindestens 2,5 m einhalten. Ausgenommen sind Behdrden, wie die Polizei,
Feuerwehr, Einrichtungen des Katastrophenschutzes und andere Bundes-, Landes- und
stadtische Einrichtungen.

8 7 Beleuchtung von Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen durfen ausschlielich hinterleuchtet oder von auRen beleuchtet werden.
Selbstleuchtende Werbeanlagen, die mittels eines integrierten Leuchtsystems von innen Licht
ausstrahlen sind unzuléassig. Ausgenommen hiervon sind selbstleuchtende Einzelbuchstaben.

(2) Das Hinterleuchten und Beleuchten von Werbeanlagen ist ausschlief3lich in wei3em Licht
(Temperaturbereich 2.500 — 6.500 Kelvin) zul&ssig.

(3) Die ausschlief3lich zulassige Richtung zur Beleuchtung von Werbeanlagen ist von oben
nach unten. Das Licht ist zielgerichtet ausschlie3lich auf das anzuleuchtende Objekt zu lenken.
Eine unangemessene Stérung benachbarter Wohnnutzungen (Wohnungsfenster) ist
auszuschlie3en.

(4) Die zur Hinter- und Beleuchtung notwendigen Leuchtelemente sind im Erscheinungsbild

filigran zu halten und in ihrer Farbigkeit an die Fassadengestaltung anzupassen.

§ 8 Abweichungen

Von den Bestimmungen dieser Satzung kdnnen in Abstimmung mit der Stadtverwaltung,
insbesondere der Unteren Denkmalbehdrde, im Einzelfall Abweichungen geman § 69 BauO
NRW zugelassen werden.

Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung sind schriftlich bei der Stadt Krefeld zu
beantragen. Der Antrag ist zu begrinden.



8 9 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen die Bestimmungen dieser Satzung verst6i3t, handelt
ordnungswidrig im Sinne des § 86 Absatz 1 Nr. 20 und 21 BauO NRW. Gemal § 86 Absatz 3
BauO NRW kdnnen Ordnungswidrigkeiten unbeschadet der Verpflichtung zur Korrektur mit
einer Geldbule bis zu 100.000 EUR geahndet werden.

8 10 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Anlage 1: Raumlicher Geltungsbereich
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